BAIMISTERSTVD T s EuROPSKa (NI
e R S e -

L 2 X | -
SK?L?-TSA, X’%ﬁ;"’é T . . Eurapsky sociding fond : : = Qggg?ggéggﬁa RAM
gfaﬁ;mxi’ig REPUIBLIKY s B0 Eurépsky fond regiondinens raoeia aaa U

Sprava o ¢innosti pedagogického klubu

1. Prioritnd os Vzdeldvanie
2. Specificky ciel 1.2.1 Zvysit kvalitu odborného vzdeldvania
a pripravy reflektujuc potreby trhu prace
3. Prijimatel Sukromna strednd odborna skola podnikania
4. Nazov projektu Zvysenie kvality odborného vzdeldvania
a pripravy na Sukromnej strednej odbornej
Skole podnikania Zvolen
5. Kod projektu ITMS2014+ 3120117833
6. Nazov pedagogického klubu Zivot EKOfirmy
7. Datum stretnutia pedagogického klubu | 27.04.2023
8. Miestostretnutia pedagogického klubu | Budova skoly-miestnost odbornej pripravy
9. Meno koordinatora pedagogického Ing. Rendta Henesova
klubu
10. Odkaz na webové sidlo zverejnenej www.skolapodnikania.sk
spravy
11. ManaZérske zhrnutie:

kl'icové slova: good will, dobré meno firmy, udrzatelnost dobrého mena firmy

kratka anotacia:

Zasadnutie pedagogického klubu sa zameriava na obozndmenie a vyuZzitie inovativnych
metdd vo vyucovacom prostredi vprepojeni na prax scielom rozvoja kltGéovych
kompetencii u Ziakov z pohladu budtceho podnikatela, ktory si vybera predmet éinnosti
v stilade s ekologickou myslienkou aspolo¢enskou zodpovednostou i podnikovou kultdrou
ako celku.




e Hlavné body, témy stretnutia, zhrnutie priebehu stretnutia:

Témou stretnutia je: dobré meno firmy — kratky popis

Hlavné body:

e Vyznam slova goodwill - hodnota firmy presahujdca jej faktick hodnotu, spotivajicav

jej polohe, organizécii, okruhu zdkaznikov, dobrej povesti a pod.

Ako si budovat dobré meno firmy

v’ Kvalita produktov a sluZieb

v Transparentnosta komunikdcia so zékaznikmia zamestnancami, uverejfiovanie informédii o

vlastnom podnikani a postupe v oblasti ochrany Zivotného prostredia, aby si zékaznici a
zamestnanci mohli urobit informované rozhodnutie.

V' vytvorenie siznatky a budovanie si jej povestiprostrednictvom marketingovych kampania
propagaénych aktivit.

v’ pritaZlivost zna&ky pre zakaznikov

v" dbanie na ochranu Zivotného prostredia a zavedenia ekologickych postupov do firmy.
Zdkaznici si €oraz viac uvedomuju déleZitost ochrany Zivotného prostredia a radi nakupuiu
od spolo¢nosti, ktoré sa snaZia byt ohladuplné k prirode.

v' dosledné dodrZiavanie svojich zavizkov voéi zakaznikom, zamestnancom a okolitému
prostrediu. Zodpovedné podnikanie je kfi¢om k dobrému menu a pozitivnej povesti pre
vlastna firmu.

e Priklady goodwill v sticasnom svete podnikania

Tesla - Spolo¢nost Tesla si vybudovala dobré meno vdaka svojmu inovativnemu pristupu k
elektromobilom a podpore trvalej udrzatelhosti. Tesla vyraba elektromobily, ktoré maju dihu dojazd
a neznecistuju ovzdusie.

Patagonia - Spolo¢nost Patagonia si vybudovala dobré meno svojim pristupom k zodpovednému
podnikaniu a podpore ochrany Zivotného prostredia. Patagonia podporuje rézne projekty a
organizacie, ktoré sa zaoberajl ochranou prirody a ochranou biodiverzity.

Microsoft - Spolocnost Microsoft si vybudovala dobré meno vd'aka svojim inovativnym produktom
a sluzbam, ktoré pomahaji fudom a spoloénostiam dosahovat svoje ciele. Microsoft tiez investuje
do technoldgii, ktoré pomahaju znizovat vplyv technoldgii na Zivotné prostredie.

Google - Spolognost Google si vybudovala dobré meno svojou filozofiou "nebud zly", ktora
zddraziiuje doleZitost etického a zodpovedného podnikania. Google tie? investuje do trvalej
udrZatelnosti a ekologickejSieho chodu svojich centier dat.

The Body Shop - SpoloZnost The Body Shop si vybudovala dobré meno vdaka svojim prirodnym a
organickym produktoma svojmu pristupu k zodpovednému podnikaniu. The Body Shop podporuje
rozne projekty a organizacie, ktoré sa zaoberajd ochranou Zivotného prostredia a podporuju
udrzatelny rozvoj.

o Diskusia na tému sicasného goodwill — udrZatel'nost — ekolégia v ramci podnikania




12. Zavery a odportic¢ania:

Dobré menoa goodwill st ddleZité pojmy pre kazdu firmu a organizaciu. Vybudovatsi dobré meno
je dlhodoby proces, ktory zahftia nielen poskytovanie kvalitnych produktov a sluZieb, ale aj
dodrziavanie etickych azodpovednych postupov v oblasti podnikania. Dobré meno je doleZité nielen
pre ziskavanie zdkaznikov, ale aj pre ziskavanie podpory a respektu od verejnosti.

Uditelia na zasadnutisa zhodli, Ze je pre studentov doleZité pochopit vyznam budovania si dobrého
mena a goodwill firmy uZ od zaiatku samotného podnikania. VyZaduje si to ndramné Usilie,
trpezlivost a kontinudlnu snahu o zlepsenie.

Uéitelia preto odporudaju, Ze vyudovaci proces v predmetoch odbornej praxe (cviéna firma,
podnikanie, ...) by mal preto obsahovat praktické priklady, ktoré ukazu, ako spolo¢nosti vyuZivaju
dobré meno a goodwill na zvysenie svojej konkurencieschopnosti a zlepSenie svojho obchodného
vykonu. Studentiby sa mali tieZ utit, ako spolo&nostivyuZivaji dobré meno a goodwill na podporu
ochrany Zivotného prostredia a udrzatelného rozvoja.

Pri vyuéovanitémy goodwill je preto doleZité prepojit teoretické poznatky s praktickymi prikladmia
ukdzat Studentom, ako sa tieto koncepcné nastroje méZu pouzit v redlnom podnikatelskom
prostredi. To im umozZni ziskat uZitoéné zruénostia skisenosti, ktoré mézu v budicnosti vyuzit pri
budovani a riadeni vlastného podnikania.
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