VA, VEDY
AL A SPORTL
EMNSKE] REPUIBLIKY

EUROFRMA Ukl

OPERACNY PROGRAM
CUDSKE ZDROJE

Sprava o Cinnosti pedagogického klubu

1. Prioritnd os Vzdeldvanie
2. Specificky ciel 1.2.1 2Zvysit kvalitu odborného vzdeldvania
a pripravy reflektujuc potreby trhu prace
3. Prijimatel Sukromna strednda odbornd skola podnikania
4. Nazov projektu Zvysenie kvality odborného vzdelavania
a pripravy na Sukromnej strednej odbornej
$kole podnikania Zvolen
5. Kdd projektu 1ITMS2014+ 3120117833
6. Nazov pedagogického klubu Finan¢na gramotnost
7. Datum stretnutia pedagogického klubu | 05.12.2022
8. Miesto stretnutia pedagogického klubu | Budova $koly-miestnost odbornej pripravy
9. Meno koordinatora pedagogického Ing. Zuzana Necpalova
klubu
10. Odkaz na webové sidlo zverejnene;j www.skolapodnikania.sk
spravy
11. ManaZérske zhrnutie:

kl'acové slova: logo, kviz

kratka anotacia:

Zasadnutie pedagogického klubu sa zameriava na obozndmenie a vyuZitie inovativnych metéd
vo vyucovacom prostredi v prepojeni na prax s ciefom rozvoja kla¢ovych kompetencii u Ziakov
— kreativnost, tvorivost .




Hlavné body, témy stretnutia, zhrnutie priebehu stretnutia:

Téma stretnutia: ,Logo kviz”

Hlavné body:

Vyznam slova logo - graficka znacka alebo emblém pouzivany komerénymi spolo¢nostami,
inymi organizéciami alebo jednotlivcami s ciefom odliSit produkt alebo sluzbu od
konkurencie. M&Ze obsahovat nazov spolo¢nosti, alebo m6ze mat Cisto graficki podobu
bez pismen.

Znatka (brand) — podvedomé vnimanie loga na reklamnych materidloch a vyrobkoch
firmy

Stvarnenie znacky/ font pismo (ako znacka vyzera) - cez typické fonty je mozné ziskat aj
asociacie s nimi spojené

Rebranding

Manual znacky

Logotyp - &isto typograficky, teda textovy prvok, zatial ¢o logo v sebe uz ma nejaky symbol
(piktogram). DéleZité je dodrziavat tzv. vizudlnu konzistenciu — teda pouzivat rovnaké
logo. Tomu pomahaja pravidla korporatnej identity , teda graficky manual.

Pismo (font) znacky

Naming — / ochrannd znamka - Urad priemyselného vlastnictva v BB

Existuje niekolko spdsobov, ako mozno déjst k ndpadom na novy ndzov:

Hra s existujucimi slovami (Electro World, Annonce)
Akronymy (Cedok, Besip)

Skratky (ODS, CVUT)

Metafory — odkazy k asocidciam (Palladium, Amazon)
Odkaz k zakladatelom (Bata, Erhartova cukraren)
Indtituciondina forma (Narodna galéria, Ceskd sporiteltia)
Zviazané s lokalitou (Vodnanské kurca, Emirates Airlines)

Preklad z cudzieho jazyka (Kenvelo, Contigo)

Pri posudeni napadov je mozné riadit sa tymito kritériami:

Je lahko zapamatatelny?

Odlisuje vas dostato¢ne od konkurencie?
DokaZu ho fudia vyslovit?

Vztahuje sa k vaSmu segmentu?
Vyvoldva chcené asociacie?

Nebude vas v budtcnosti obmedzovat?
Mate volnd doménu?

Bude mozné ziskat ochrannt znamku?

Mood board (kolaz znacky)




e Corporate identity — Steve Jobs/Apple, Mc Donalds, Nokia, Coca — Cola, Pepsi, VW,
Mercedez, Ferrari,

® Maskot — dodéva znacke fudsku tvar a emdciu — maskot liska Stavebnd sporitelfia,
Raiffeisen bank — Ralf, Sova — CSOB, ...

e Rebranding

* Na koho znacka pdsobi — segment cielovej skupiny, ambasador znag&ky, influenceri,
komunita, cielova skupina...

e Analyza trhu ( kde znacka pdsobi) Buzz monitoring, Dizajn thinking, Desk research, Focus
group, Hibkové rozhovory, Human-centered design (HCD), Kontaktné miesta (touchpoints),
Kvalitativny vyskum, Kvantitativny vyskum, SWOT analyza

e Meranie znacky: Key performance indicator (KPI), Lojalita zakaznikov, Net promoter score
(NPS), Povedomie o znacke (brand awareness)

e Histodria log jednotlivych znaéiek
e Tvorenie logo kvizov cez forms.office. com
Ako vymysliet dobry nazov a logo znatky? (ecommercebridge.sk)

Zhrnutie priebehu stretnutia:

Logo patri medzi zdklad stvérnenia znacky. Dobre navrhnuté logo pomaha rychlejsie si zapamatat,
vybavit a najst (identifikovat) znacku (zékaznik toti nemusi &itat nazov znactky, logo vnima
podvedome). Priddvanie log na vyrobky alebo reklamné materialy sa oznaduje ako branding .

Prevedenie log méZeme rozdelit do niekolkych zakladnych skupin: &isto textové logd a grafické loga
bud’ s abstraktnym, alebo redlnym symbolom (piktogramom). Okrem ndzvu znacky je mozné
zaregistrovat ochrannu zndmku aj na grafické stvérnenie znacky, teda na logo. Grafické stvarnenie
zasadne pomaha v odliSitelnosti ndzvov znatiek, ktoré znie podobne alebo sa napriklad zle
vyslovuju.

12. Zavery a odporucania:

Cielom ucitelov zo zasadnutia klubu bolo, aby sa oboznamili s délezitostou tvorby spravneho
loga pre firmu, pretoZe logo nie je len kus dizajnu. Logo je uvedenie abstraktnej myslienky do
vizualneho Zivota. Je dstrednym komunika¢nym prvkom, ktory sprevadza znacku celym jej Zivotom,
vizudlne ju odliuje od konkurencie a pomdha vytvarat myslienkové skratky ¢ cenné asocidcie v
mysliach spotrebitelov. Digitalizdcia sveta a ¢oraz vacsi déraz na komunikdciu znaciek v online
prostredi nam otvdra nové moZnosti aj v kreative logodizajnu. Animované logd st preto logickym
krokom vpred, ako vniest novy esprit, atraktivitu a zaroveri i pribeh zna¢ky uz do samotného loga.
UCitelia sa nautili ako robit rézne druhy kvizu cez forms. office.com s medzipredmetovym
prepojenim na predmet cviénej firmy.

13. Vypracoval (meno, priezvisko) Ing. Zuzana Necpalova
14. Détum 05.12.2022,
| 15. Podpis ‘
16. Schvalil (meno, priezvisko) Pacuur. ravoligrini
17. Datum 05.12.2022 ——
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