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11. Manazérske zhrnutie:

klti€ové slova: logo, slogan, farby — vizudlna prezentacia podniku, self marketing

kratka anotécia:

Zasadnutie pedagogického klubu sa zameriava na oboznamenie a vyuZitie inovativnych
metéd vo vyucovacom prostredi v prepojeni na prax sciefom rozvoja kltG¢ovych
kompetencii u Ziakov — komunikaéné zruénosti, soft skills, sebaprezentacia.




12. Hlavné body, témy stretnutia, zhrnutie priebehu stretnutia:

Témou stretnutia su: ,,Prezentdcia firmy voci okoliu.“

,Slogany by mali zniet ako vety, ktoré fudia pouZivaju. Akondhle zostavite nieco, Co znie umelo,

neprirodzene a nikto také slovd nepoulZiva, tak to nikto do seba nevstrebe. Nikto tomu neuveri.”

(Jakub Hordk)

Hlavné body:

e Logo firmy 10 pravidiel

Farebnost — niektoré farby nie st pri tla&i kompatibilné a preto na to treba mysliet vopred

Zapamitatelnost — logo by malo byt vyrazne, zapamétatelné a jednoduché

- Odli$nost — logo sa nesmie podobat na iné logd, minimélne nie v rovnakom odvetvi

- Poutzitelnost — malo by byt pouZitelné v kaZzdom prostredi aj formate

- Citatelnost — musi byt ¢itatelné aj na malych reklamnych predmetoch (napr. pero)

- Hodnota — tvorba loga musi odzrkadlovat hodnoty danej firmy, vyrobku alebo sluzby

- Vjednoduchosti je krasa — zloZité logo mdZe zmiast a byt nepochopené

- Variabilita — Malo by byt pouZitené aj so sloganom, v ¢iernobielom prevedeni alebo vinych
tvaroch

- Text—malé nadpisy nebudu Citatefné pri zmen3eni loga

- Dvojzmyselnost — logo by malo obsahovat aspofi jeden skryty vyznam, ale pozor na
podobnost znakom nésilia a hanlivosti.

e Logo ajeho druhy —typografické, obrazkové, kombinované

e SLOGAN — déleZitost, konkure¢na vyhoda

5 tipov ako vymysliet’ slogan pre firmu | NAKAZA Blog




Pedagdgovia na svojom zasadnuti diskutovali na danu tému prezentdcie firmy voci okoliu, hfadali
k nej uzitoéné informdacie, sposoby ako v tejto téme zaujat Ziakov. Najdené materidly su

vyuzitefné najméa v predmetoch odbornej praxe ako je podnikanie a cvi¢nd firmy.

Logo predstavuje absolutny zaklad vizuality znatky. Je d6leZitou sutastou propagacného Stylu firmy
a je identifikovatemé naprie¢ vietkymi vizudinymi prvkami znacky. UmoZiiuje podniku odlisit sa od
konkurencie a vytvorit v mysli zakaznikov, obchodnych partnerov i verejnosti myslienkovu skratku
spojenu s danou znackou, produktovou kategoriou alebo $pecifickym pocitom.

Efektivny slogan je struény, zapamétatelny a vystizny. Mal by opisovat samotnu podstatu
prezentovaného vyrobky, &i sluzby. Najlepsie slogany sa casom stavaju synonymami pre produkty.
,Branding je metdda aktivneho formovania znacky, ktord ma za ciel uputat pozornost idealneho
zakaznika a urobit z neho kupujtceho a verného zékaznika.” Inymi slovami, ak chce byt podnikatel
ako zna&ka vidiet, je potrebné dat o sebe vediet a prave branding je jednym zo spdsobov, ktoré

k tomuto cielu vedia dopomact.




13. Zavery a odportcania:

Ucitelia na zaver zhodnotili, Zze je doleZité viest Ziakov ku kreativite, tvorivosti
i komplexnosti chapania podnikania a prezentovania svojej &innosti, produktov a sluZieb
navonok vodi okoliu pomocou spravne zvoleného loga a sloganu, pretofze mnohych ludi
uputa znacka produktu po strénke vizudlnej. AvSak vizualita znaky je omnoho
koﬁplexnejéia a skuseny dizajnér vie, Ze logo nestaci. Logo je totiz zakladiiou pre vizuélnu
identitu, ktord predstavuje rozsiehly systém farieb, fontov a symbolov, ktoré prezentuju
znacku znacku firmy navonok. Kto sa chce dostat do vedenia a byt konkurencieschopnym,
musi vyhoviet ocakdvaniam trhu, musi priniest vysledky, nesmie premeskat prileZitost,
robit veci inak, vyvijat sa, zna3at rizikd a nebat sa sprdvne prezentovat. Ciefom uéitelov je
naucit Ziakov vlastnému sebaprezentovaniu, poufivat vhodné komunikaéné zruénosti,
prebudit svoju tvorivost a kreativitu, vediet vyjadrit svoje hodnoty, prave to prinasa

konkurenéni vyhodu presadit sa nielen v nodnikani, ale aj v redlnom Zivote.
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