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Sprava o ¢innosti pedagogického klubu

1. Prioritna os Vzdelavanie
2. Specificky ciel 1.2.1 Zwysit kvalitu odborného vzdeldvania
a pripravy reflektujic potreby trhu prace
3. Prijimatel Sukromna stredna odborna Skola podnikania
4. NAazov projektu Zvy$enie kvality odborného vzdelavania
a pripravy na Sukromnej strednej odbornej
Skole podnikania Zvolen
5. Kod projektu ITMS2014+ 3120112833
6. Nazov pedagogického klubu Zivot EKOfirmy
7. Déatum stretnutia pedagogického klubu | 13.05.2021
8. Miesto stretnutia pedagogického klubu | Budova Skoly-miestnost odbornej pripravy
9. Meno koordindtora pedagogického Ing. Renata Henesova
klubu
10. Odkaz na webové sidlo zverejnenej www.skolapodnikania.sk
spravy

11. Manazérske zhrnutie:

produktov, inovativnost firiem, ...

kratka anotacia:

prikladov.

kluéové slova: produkt, produktovy rad, produktovy mix, znacka, balenie, bezpecnost a kvalita

Pedagogicky klub sa na svojom zasadnuti zaobera oboznamenim sa a vyuZitim inovativnych
metdd prepojenim teoretickych vedomosti na prikladoch s aplikaciou v praxi. Cielom je
podporit u Ziaka schopnost zozbierat informdcie a prezentovat ich na zaklade praktickych




12. Hlavné body, témy stretnutia, zhrnutie priebehu stretnutia:

Témou stretnutia je ,Produktova politika“, ktorej cieflom je diskusia élenov klubu zameranej
na oblast marketingového mixu a socidlno- ekonomickych aspektov produktovej politiky.

Hlavné body:

e Definicia produktu — ponuka na trhu: statky, sluzby, osoby, myslienky, kultdrne vyzitie —
uspokojovanie fudskych potrieb

e 5 Urovni produktu: uzito€nost, zakladna funkcia produktu, oéakavany idealizovany
produkt, potencialny produkt, inovativny produkt

e Produktova hierarchia
e Klasifikacia vyrobkov

e Rozhodovanie o vyrobkovej rade a vyrobkovom mixe, modernizicia, atraktivnost,
vyradenie produktu z VR

e Znacka = meno, nazov, znak, vytvarany prejav alebo ich kombinacia, imidZ firmy - zmyslom
je odlisenie produktov alebo sluzieb predajcu resp. skupiny predajcov od tovaru
konkurencnych predajcov.

e 6 odlisnych urovni informacii o znacke:

1. Charakteristika — vyvolava v pamati asocidcie spojené s charakteristickymi rysmi zna¢kového
vyrobku
2. Prinosy — vyhody ktoré zakaznikovi plynu z vlastnosti znacky (vyrobku)
3. Systém hodnot
4. Kulturne hodnoty
5. Osobnost
6. UZivatel = uzivatel vyrobku sa stane ten, kto uznava systém hodnét, kultirne hodnoty a
osobnost vyrobku
e Balenie, znacenie vyrobkov
Riadenie produktového portfélia v krize
Inovativnost firiem ako faktor konkurencieschopnosti produktov
Bezpecnost a kvalita produktov z pohladu spotrebitela a vyrobcu
Integrovana produktova politika v trvalo udrzatelnej spotrebe

13. Zavery a odporucania:

Ucitelia si na zasadnuti vymenili praktické poznatky o produktoch, ktoré ponuka nas sucasny trh.
Zhodli sa pri vymene svojich skisenosti, ze je dblezité prepajanie tedrie s ukazkou praktickych
prikladov, pretoZe Ziaci si skor osvoja teoretické vedomosti, vyu€ovaci proces je pre nich zazivnejsi,
funguje spatna vazba — interakcia medzi ziakom a ucitelom.
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